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SEIT 2090

BEI RTLZWEI ON AIR

19:05 uHr

MO-FR | Ganzjahrig

ACCESS PRIME

DAILY SOAP

1amziu

ELCARTEL

DAILY-SOAP

FACTS

,Berlin - Tag & Nacht” zahltzu den erfolgreichsten Daily-
Soaps im deutschen Fernsehen. Seit 2010 ist die Serie im
Vorabendprogramm bei RTLZWEI zU sehen und erreicht taglich
eine stetig wachsende Fangemeinde.

sche Soap ist naher dran:

Keine andere deut
sten durch ihr

pegleitet die Protagoni

alle Hohen und Tiefen
crossmediale grzahlkonzept macht die

noch erlebbarer.

# WG-Leben # Nightlife # Lifestyle & Beauty
# Familie | # Berufswelt # Schule
# Body positivity | # piversity | # Toleranz
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STARKES UMFELD

TV & DIGITAL

-Influencer und formateigene social-

Media-Kandle bieten die ideale Plattform, um neben dem TV-
Kontakt die Zielgruppe zusatzlich digital und extrem

reichweitenstark zu aktivieren.

# RTL+ T | Y l‘yﬁ 2 “
# RTLZWEL.de ‘?"g" G
# YouTube-Channe\ e :

# Socia\-Media—Channe\s
mumm

# BTN-Influencer

Die Mobile-App: BTN

# TV-Spots
# Exclusive positions
# Special Creations
# Sponsorings
# Product placements
# Gewinnspiele
# Kooperationen
# Connected ™
# Addressable ™

le)

ELCARTEL



TAG & NACHT|
BERLIN - TAG & NACHT

C
HANNEL & CONTENT STRATEGIE

INFLUENCER

# BTN-Darsteller als Botschafter
# Facebook, Instagram, TikTok, etc.

INSTAGRAM
FACEBOOK
RTLZWEL.DE

# Exkl. Content

# Stories & Trailer

# Behind the Scenes
# Sendungsausschnitte

# Alle Infos zur Sendung
# Exkl. Videomateria\

o
4
e
#Sendungs-Ausschnitte g
>
4
=

# |nterviews

# Hot News

19

YouTube
# Sendungs-Ausschnitte : y
# Sendungs—Zusammenschmtte e~y e [l RTL+
F; s e
= 5= # Ganze Folgen # Gewinnspiele
# Als Catch-Up & Preview # u.v.m.

TIKTOK

# Exkl. Content
# Videos
# Challenges

N

snapchat

# Sendungsausschnitte

ABSOLUT CROSSNIEDIAL



BERLN LEISTUNGSWERTE

TV & DIGITAL

715 TSD. Abonnenten

0 2,4 Mio. Fans

G 10,5 MIO.Videoviews/\\/\onat 1,
O T1sD.
o = O

Abonnenten

5 MIO. Abonnenten

ENORME

FANGEMEIND‘E)K & SNAPCHAT
BEI YOUTUBE, INSTA, FACEBOOK, TIK

Quelle:

TV: AGF Videoforschung; AGF SCOPE 1.9; 01.01.2024-31.12.2024;

Marktstandard: Bewegtbild; Ausstrahlungen Mo-Fr 17-20 Uhr

Abonnenten Stand: TikTok, Snapchat Analytics, Instagram, Facebook 20.02.2025

ELCARTEL Youtube Creator Studio, monatl. Wert @ letzte 3 Monate, 01.10.2024-31.12.2024
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IHR CO-AUTOR POST

MIT DEM BTN-ACCOUNT
GEMEINSAME SACHE MACHEN

Ein beliebtes Add-On zu lhrer Kampagne

ist der Co-Autor Post. Uber die Co-

Autor/CoHab—Funktion bieten die

X . \ plattformen Instagram, Facebook und

CROSSPOSTING AUF DEN ‘ ' TikTok die Moglichkeit, pPosts und Reels

FORMAT-KANALEN ) A uber mehrere Accounts Zu
MAXIMALE PRASENZ ' veroffentlichen. Der post sammelt so
gemeinsam Reichweite,  Likes und
Kommentare und kann die Prasenz des
partner-Accounts deutlich erhéhen.

7ur Bewerbung Ihres produktes wird

kreativer, nativer TikTok Branded
Content konzipiert, welcher eigens
auf l1hr produkt und auf die
Berlin - Tag & Nacht (BTN) Fan-
Community zugeschnitten ist.

Wir spiegeln den Content plattform-
ubergreifend auf unsere BTN -
Social Media 3 Instagram,
Facebook und YouTu
erreichen sO ein noch groReres
publikum auf allen Ebenen. Mit
einem  zusatzlichen VI IERE O - : i i
bringen  Wir Traffic auf Ihre - YENLE |HRCO-AUTORPOST
Kampagne- - R | ; MIT DEM BTN-VIP
. Tt DER BOOST FUR IHRE KAMPAGNE

Bringen Sie noch mehr Awareness
und Strahlkraft auf Ihre Kampagne.
Die Co-Autor/Collab-Funktion der
Kanale TikTok und Instagram
macht's maoglich, lhre Kampagne
zusatzlich Gber den Account lhres
Kampagnengesichts/BTN-

Sendergesicht* zu teilen.

ELCaRTEL

*
‘ A
vorbehaltlich Zustimmung Senggﬁglfgi%?l



INTEGRATION / BEVERAGE

GRILLPARTY

GRILLPARTY? GEHT IMMER!

,Z( =
\,‘{"( ' ,‘1; g ) Bei BTN wird gegrillt. um alle
LA : der Sonne und gekuhlte Getranke zu bieten, helfe

und sein Getrénke\ieferant aus.

ge sitzmoglichkeiten in
n Piet vom Matrix

crossmediale Kampagne
gne, die auf den vielfaltigen

de Werbekampa
paut dabei auf die Handlung

(L FFry
g2 2227 05 Vi S SSSNSN
ANS

Eine begleiten
N RTLZWE\—Kanélen pespielt wird,
5 . N der taglichen Serie auf. 50 wird durch die enge Verzahnung der
# o0l P'Tod‘,'kt'l Mall-kenms”zemerqng - N Ansprache im TV als auch in den digitalen Medien eine hohe
Die Clique hat nicht genugend Sitzmoglichkelter N - Aufmerksamkeit bei der ,Berlin - Tag & Nacht" Fangemeinde
und ,Deko” fir die privaté Grillparty. Pietaus dem N .
Matrix fragt bei seinem Getranke-Lieferanten an, © £ N p erzielt.
dieser Jushelfen kann und bekommt Liegestuhle, Fgﬁ z
Sonnenschirme und naturlich Getranke zu einem ' A/
Special-Preis. ,iﬂ b
#02 Special Ads m
Rund um die Integration werden Special Ads g
<owohl im TV als auch in den digitalen Kanalen

geschaltet.

#03 social Media
Die Story wird i
Kanalen weiter erz
Bi\dmateria\ veroffent

n den Social Media
3hlt und susatzliches

licht.

ELCaRTEL
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AG & NA

mMmogliche Kampagnenelemente

Die Fashion-affinen gTN-Darsteller eigen sich ideal
um als Kampagnen—Ges'\chter die perfekte Basis zur
effektiven Zie\gruppenansprache zu liefern:

O
©
O
@
O
e
Q

g #01 Produkt-IMarkeninszenierung
Einer der BTN-Darsteller nimmt an einem Design-

Wettbewerb eines Fashion—Herste\lers teil. Die
Entwurfe gefallen und werden Teil einer Kollektion.
# 02 PoS
Kollektions-Launch mit einem Meet & Greet

mit den BTN-DarsteHern

#03 TV-Spot & individuelle special Creations
zur Unterstitzung der Markenwahrnehmung =

#04 social-Media- & RTLZWEI-Kanﬁle
Weiterfahrung des Handlungsstrangs

0 405 Bumper A

ds
auf den digitalen RTLZWE\—Kané\en

» n ‘ L! l
AG & NACH /

ELCARTEL

INTEGRATION / FASHION

MODEKOLLEKTION

DIE MODEKOLLEKTION

Mit trendigen Styles, aufgepeppt durch typische Designe\emente
und Zitate der beliebten RTLZWEI Daily-So0ap; bringen Wir das
,Berlin - Tag & Nacht” Feeling an den point of Sale, sprichin

lhre Modeladen.

crossmediale Kampagne

Eine beg\e'\tende Werbekampagné: die auf den vielfaltigen
RTLZWE\-Kanélen bespielt wird, baut dabei auf die Handlung
der taglichen Serie auf. 50 wird durch die enge Verzahnung der
Ansprache im TV als auchin den digitalen Medien eine hohe

Aufmerksamkeit bei der ,Berlin - Tag & Nacht” Fangemeinde

erzielt.

FASHlON-AFFINITi'\T (IDX)
Berlin - Tag & Nacht 1 09

# Mit 0 4,6 o% MA in der AccesSs Prime* ist BTN
das ideale Format fur |nteressenten der Fashion—Branche

zeigen Intere
# Mit einem Afﬁnitétsindexv
das optimale Format fur Fashion-

AGF Videof
Marktstandard: oforschung; AGF SCO .
: Bewegtbild, Zeitschiene MOFEJ'65-682'003028?'29'02%%82‘5
U r, Basis E 14+,

*7G: E 14-49 Ka
_Kauf von i ;
Berlin . Tzegk(lsﬁuné min. Vierteljahrlich (Pot.: 1
acht: Zeitschiene zwischen 17 ‘36(;)% S
nd 20 Uhr



MOODBOARD / FASHION

MODEKOLLEKTION

ELCaARTEL



INTEGRATION / FOOD

EIN NEUER JOB!

FOOD-DELNERY URDIE WG

jung |ebensfroh urban - das sind nicht nur die Darsteller von
& Nacht’, sondern auch die Kernzuschauer der Daily-
affin fur den smarten

dlese Zielgruppe ist {iberaus
er Food-Delivery- -Angebote!

ediale Kampagne

de Werbekampagneé - die auf den vielfaltigen

alen bespielt wird, baut dabei auf die Handlung

f. So wird durch die enge yerzahnung der
en Medien eine hohe

hin den digital
& Nacht” Fangememde

Crossm
Eine begleiten
RTLZWEI-Kana
der taglichen Serie au
Ansprache im TV als auc
Aufmerksamkelt bei der JBerlin- Tag

erzielt.

#01 produkt-/ Nlarkenmszemerung
as dazu zU verdienen, pbewirbt sich ein

Um sich etw

BTN- _Darsteller als Food- -Kurier
agne am PoS
ler liefertin
ns aus

#02 |mage-Ka p

n BTN- _Darstel Berlin ein Tag
Beste\\ungen anFa
|usive Positions

nen-Spot & EXC
ikation

Aufmerksamkeltsstarke Kommunl

yon Rabatt- Codes

& RTLZWEI- -Kanale

#04 social-Media-
des Handlungsstrangs

Weiterfahrung

# 05 Bumper Ads
auf den digitalen RTLZWE\-Kanélen

(Bsp Gewinnspiel)

ELCARTEL
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CASE / BLUEMAN GROUP

ZWEI BERLIN
ER BRANDS GEHEN EINEN GEMEINSAMEN
WEG

RFECT MATCH!
OPERATION

Mit einer kreativen Crossmedia-Kampagne im Marz
2019 warb Stage Entertainment fur das 15-jahrige
jubilaum der BLUE A uP Berlin im RTLZWEI-
rfolgsformat ,Berlin - Tag
Die Kooperation ist in zwei Episoden zU sehen und
beinhaltet neben Produktp\atz'\erungen auch Social-
TV-Werbeformen.

Media-E\emente sowie Addressable-
die Steigerung der

Ziel der Crossmedia-Kampagne war

Markenbekanntheit & -akzeptanz sowie die starkung des
Images - insbesondere bei der jungen, Live Entertainment
affinen Zielgruppe. per perfekte Match fur Stage

Entertainment und ,Berlin - Tag & Nacht"!

D 12,5 % MA E 14-29
@ 0,55 mio. E14-29

309 TSD. Videoviews gesamt
Likes gesamt O )
8 . ' # ZEITRAUM | 25./26‘03.20'\9
' # TV | Product placement / ATV, switch-In-XXL
-~ # DIGITAL| YouTube / Facebook / Instagram

22 TsD.

ELCARTEL

Quelle: Eigene Datenerhebung


https://f.io/WkXPkIER

CASE / STROMFREUNDE

EINE GE
MEINSAME VERTRIEBSMARKE ENTSTEHT

. STROM
gs ¢ FREUNDE
. \m Rahmen einer umfassenden Markenpartnerschaft
mit sparstrom.de und unter der geme'msamen
UNDE" werben peliebte

ke ,STROMFRE
RTLZWEI-ErfoIgsformat ,Berlin -

Tag & Nacht” bei jungen Zielgruppen far Energietarife.

,,STROMFREUNDE” bietet Okostrom und Gas zu klaren
Die Kunden profitieren dabei auch von

und fairen Tarifen.
attraktiven Extras aus den Bereichen Unterhaltungs- &
‘nnspiel—Kampagne

| Hausha\tse\ektronik. Mit einer Gew!
und TV-Spots welche zusatzlich auf den digitalen
RTLZWE\-P\attforrnen zum Einsatz kamen, konnte die
Marke erfolgreich bei der jungen Zielgruppe eingefuhrt
werden.

Vertriebsmar
Gesichter aus dem

1 17x TV-Spots gesamt

2,6 MI0. TV-Spot Kontakte

40x GWS-Spots gesamt
1 ,1 MI0. GWS-Spots-Kontakte _
gesamt ' .

' \ # ZEITRAUM | Mai - November 2018

f # TV | TV-Spots / Gewinnspiel-S

W g # DIGITAL| RTLZWEI.de & RTL+: shuffel-Rolls

# SPECIALS | Testimonials . Mandy und Basti”
SEESRTE @ @ 0 @ ‘ @
(=11
AGF-Videoforschung in Z '
usammenarbeit mit GfK; TV Control 6.2, 07.05.2018-08.1 1%%3\\;

Marktstandard:
: TV (Systemd
efault), Datenpaket 2054 vom 18.12.2018, D
2. , DAP-Paket 268 v
om 18.12.2018


https://f.io/bBDWAmy-

KONTAKT



mailto:sales@elcartel.de
mailto:crossmedia@elcartel.de
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