


UBER LOVE ISLAND
Die Datingshow, bei der es auf allen Kandlen knistert

Echte Charaktere, fesselndes Storytelling & digitaler Extracontent CAS E I W E G D E
2022 zeigt RTLZWEI bereits die 7. und 8. Staffel des Erfolgsformats [
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Was haben Love Island und weg.de gemeinsam? Richtig - tUrkisblaues Wasser im Pool, traumhafte Marz / April 2022

Strandlocations & entspannte Summervibes in paradiesischer Kulisse! Kein Wunder, dass das Erfolgsformat
und der Reiseanbieter das ,perfect match” der 7. Staffel sind. Mit Werbemotiven, die Lust auf den nachsten
Sommerurlaub wecken und situativ platzierten Framesplits sorgt weg.de fir einen aufmerksamkeitsstarken
Markenauftritt im TV. Auch in der formateigenen App ist weg.de ein wahrer Eyecatcher und sorgt durch die
gesponsorten User-Votings fur eine Interaktion innerhalb der Love Island Community. Als Highlight darf sich
das Siegerparchen Uber einen Reisegutschein fur eine traumhaft schone Reise freuen - ein voller Erfolg!
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UBER LOVE ISLAND
Die Datingshow, bei der es auf allen Kanalen knistert

Echte Charaktere, fesselndes Storytelling & digitaler Extracontent CAS E I P E Ps I MAX
2022 zeigt RTLZWEI bereits die 7. und 8. Staffel des Erfolgsformats

FOLGE DEINEM GESCHMACK

loveisland

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; videoSCOPE 1.4, 21.03.-11.04.2022, Marktstandard:
HeiBe Flirts & wahre Liebe
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Folge deinem Geschmack! Dieses Motto gilt nicht nur fur Love Island, sondern bildet auch den Claim
des Pepsi Max Sponsorings. Uber die gesamte 7. Staffel hinweg begleitet PepsiCo mit dem Produkt
Pepsi Max mit drei unterschiedlichen Sponsoring-Elementen das Erfolgsformat als Co-Sponsor im TV
sowie als Hauptsponsor auf der VOD-Plattform RTL+ und sorgt damit fUr einen starken Markenauftritt
und eine taglich wiederkehrende Integration des Lebensmittelkonzerns. Linear und digital sorgt die
Integration fur heil3e Flirts bei den Islandern und zero Langeweile bei den Zuschauern.
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